TOUCHED
COLLECTION

Bijuteril cu poveste




MISIUNEA

ASOCIATIEI

TOUCHED ROMANIA:

Exista
pentru a reinnoi vietile ¥ °

mamelor si a copiilor

aflati n dificultate.




PROIECTE SOCIALE
PRINCIPALE

1, - ofera
mamelor singure o alternativa la abandonul
copiilor.

2. Programul de suport pentru copiii aflatl Tn
asistenta maternala in vederea reintegrarii
in familia biologica sau in vederea adoptiel.
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3. Programul de voluntariat pentru nev0|le N/
bebelusilor si a copiilor abandonati sau

679) bolnavi de cancer si leucemie.
OUCHED P

llllll



Programul de voluntariat

al Asociatiel TOUCHED
Romania
incurajeaza comunitatea sa se
implice in
ajutorarea copiilor abandonati sau
bolnavi (in faza terminala) in 3
Spitale de Copii din Bucuresti.
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Programul de asistenta maternala “Suflete
Micute” ofera copiilor
abandonati o
alternativa in
familiile substitutive
ale AMP.

favorizand

L cresterea si dezvoltarea

\ armonioasa lagm,

potentialul deplin a
copilulur. =
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Centrul Maternal “CASA AGAR”

. are ca obiectiv
transformarea vietilor

cuplurilor mame-copii
aflate Tn dificultate

prin prevenirea
abandonului copilului
sl reintegrarea socio-
profesionala a mamei.
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Pentru independenta
beneficiarelor si a
sustenabilitatii financiare,

Asociatia TOUCHED
ROMANIA a dezvoltat 0

forma de economie
sociala

TOUCHED
COLLECTION

creand prin
manufacturare bijuterii
Cu poveste (de viata).
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Bijuteriile TOUCHED
COLLECTION




Obiectivele Touched Collection

® SOCIALE:
Terapia ocupationala prin manufacturarea
bijuteriilor.
Din fiecare serie a Centrului Maternal (2 serii /an)
selectam cei mai abili manufacturieri.

Dezvoltarea unui suport grup prin terapie pentru

® mame.
~ @ : o FINANCIARE:
% E /: - Independenta beneficiarelor: fiecare mama din
R w 8 Centrul Maternal pe perioada rezidentei (9-12
e luni) este remunerata pentru bijuteriile

manufacturate si vandute. D N

Profitul este directionat catre Centrul Maternal\
“Casa Agar” (cheltuieli intretinere). ~

Viitor: Autofinantarea proiectelor Asociatiei.
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- PIATA de DESFACERE:
Magazin on line: www.bijuteriicristaleswarovski.ro
Site-ul: www.charitygift.ro
Targuri si evenimente
Vanzari directe prin distribuitori (5 foste rezidente
si voluntari)
Ateliere Handmade cu taxa de participare
Workshopuri pentru Companii (L Oreal si Avon).

<« CLIENTII NOSTRI:

Grupul tinta e reprezentat de doamne /domnisoare
cu varsta intre 20-45 ani.

Companii: Vodafone, ING, L Oreal, Raiffeisen,
BRD, Bancpost, Abbott, West Facility, GSK, BCR, TNT.

Institutii Publice: Min. Muncii / BBI, Academia Romana,

Gradinite, Licee si Scoli Internationale.



PARTENERI TOUCHED COLLECTION
- NESST Romania
-ING
- Vodafone
- United Way
- IWA
-BCR
- Charity Gift
- Salina Harmony
-Total Technologies
- Kinstelar
- Abbott
- Institutul Eurpean de Networking in Business

- Min. Muncii /BBI
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REALIZARI:

- castigarea Competitiei NESsT 2010 si membralitate n
portofoliul NESST.

-- dezvoltarea la un nivel profesionist Lux Touched
Collection: ambalaj, etichete si genti personalizate TC si
diversificarea gamei de produse.

- Site-ul de bijuterii www.bijuteriicristaleswarovski.ro

-- pagina de facebook:
www.facebook.com/TouchedCollection

-- sustinem financiar 8 foste rezidente si 6 actuale rezidente

- am organizat primul curs de distributie organizat
profesional pentru 4 mame (4 mame distribuitor).

-- suntem Asociati Tn Institutul de Networking Tn Business
e

-- organizarea a 2 workshopuri pentru Companii (L”Oreal
si Avon)

- participarea la 22 targuri

-vanzari in 14 Companii

@ - partlclparea la 8 evenimente economie sociala
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Obiective pe termen scurt:
@ Prima brosura a TC — oct 2011 ﬁ wger® |
@ Lansarea Colectiei Touched Tntr-un nou

magazin on-line — oct 2011 p A
Obiective pe termen lung: z(}'
@ Implicarea mamelor in productie,

distributie si vanzare targuri
@ Dezvoltarea retelei de distribuitori (de la4 la 8
mame)

@ Cresterea vanzarilor (Companii, targuri,
distribuitort)

@ Lansarea TC 1n alte magazine online (3 actuale)
@ Linii noi de produse

o@ Un sediu nou pentru TC
QUCHED. Y~ ~—
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Toate beneficiile

obtinute din vanzarea

& & bijuteriilor,
\,

“.. / / suntsivor fi folosite in

s/  sustinerea mamelor si a

| \ copiilor aflati in
programele noastre.

Cumparand sau daruind o
bijuterie,
putefi fi parte din aceastd

= . .\,_

poveste si astfel =l

P
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ajutafi un copil, o m

sd depdseasca dificittafl
prin care trec.




IN NUMELE LOR,
NG
: )

VA MUL TUMIM.

Asociafia Touched Romania
Octombrie 2011



